Lampiran
Struktur input data penelitian Instagram berdasarkan artikel ilmiah "Public Engagement and Perception of Instagram Based Political Messaging: A Study on Indonesia’s 2024 Presidential Campaign". 
Karena penelitian ini menggunakan metode campuran (mixed method), input data dibagi menjadi dua bagian utama: Data Analisis Konten Kontestan (Objektif/Kuantitatif-Kualitatif) dan Data Survei Persepsi Pengguna (Subjektif/Responden). 
1. Format Input Data: Analisis Konten Instagram Kandidat
Data ini digunakan untuk menginput karakteristik dari 300 postingan yang diambil dari akun @ganjar_pranowo, @prabowo, dan @aniesbaswedan selama masa kampanye. 
	Nama Variabel / Kolom
	Tipe Data
	Pilihan / Format Input
	Keterangan / Contoh Berdasarkan Jurnal DOCX

	ID_Post
	Text (Unique)
	POST_001, POST_002, dst.
	Kode unik untuk setiap postingan.

	Kandidat
	Kategori
	Ganjar Pranowo, Prabowo Subianto, Anies Baswedan
	Akun resmi kandidat yang dianalisis. 

	Tipe_Konten
	Kategori
	Video, Foto, Carousel, Story
	Format unggahan yang digunakan. 

	Tema_Pesan
	Kategori
	Kebijakan Publik, Narasi Emosional, Personal Branding, Isu Terkini
	Fokus utama pesan dalam postingan. 

	Sub_Tema_Emosional
	Kategori
	Nasionalisme, Agama, Keluarga, Humor, Sederhana, Tidak Ada
	Detail tambahan jika memilih 'Narasi Emosional'. 

	Strategi_Bahasa
	Kategori
	Formal, Retoris, Humoris, Informatif, Populis
	Gaya penulisan takarir (caption). 

	Simbol_Visual
	Kategori
	Warna Partai, Simbol Agama/Budaya, Bahasa Tubuh, Militer, Pakaian Adat
	Atribut visual menonjol dalam gambar/video. 

	Jumlah_Likes
	Angka
	Angka bulat (e.g., 185000)
	Metrik interaksi kuantitatif (Suka). 

	Jumlah_Comments
	Angka
	Angka bulat (e.g., 12000)
	Metrik interaksi kuantitatif (Komentar). 


2. Format Input Data: Survei Persepsi Pengguna (1.200 Responden)
Data ini digunakan untuk menginput hasil kuesioner dari 1.200 responden pengguna Instagram aktif di Indonesia. 
A. Identitas Demografis & Perilaku Sosial Media
	Nama Variabel / Kolom
	Tipe Data
	Pilihan / Format Input
	Keterangan DOCX

	ID_Responden
	Text (Unique)
	RESP_0001, RESP_0002, dst.
	Kode unik responden.

	Usia
	Kategori
	17-24, 25-34, 35-44, 45+
	Klasifikasi kelompok usia. 

	Gender
	Kategori
	Perempuan, Laki-laki
	Jenis kelamin responden. 

	Provinsi
	Kategori
	DKI Jakarta, Jawa Barat, Jawa Tengah, Jawa Timur, Sumatera Utara, Sumatera Barat, Sulawesi Selatan, Kalimantan Barat, Bali, Papua
	Distribusi 10 provinsi utama sampel. 

	Frekuensi_IG
	Kategori
	Sangat Sering, Sering, Jarang, Sangat Jarang
	Tingkat keaktifan menggunakan Instagram.


B. Penilaian Persepsi & Dampak Kampanye (Skala Likert 1-5)
Petunjuk nilai: 1 = Sangat Rendah/Tidak Setuju, 5 = Sangat Tinggi/Sangat Setuju. 
	Nama Variabel / Kolom
	Tipe Data
	Rentang Nilai
	Definisi Input Data DOCX

	Kredibilitas_Ganjar
	Angka (Likert)
	1 s.d 5
	Tingkat kepercayaan responden terhadap kompetensi Ganjar. 

	Keaslian_Ganjar
	Angka (Likert)
	1 s.d 5
	Seberapa alami/autentik konten @ganjar_pranowo. 

	Kedekatan_Ganjar
	Angka (Likert)
	1 s.d 5
	Ikatan emosional/relatibilitas dengan Ganjar. 

	Kredibilitas_Prabowo
	Angka (Likert)
	1 s.d 5
	Tingkat kepercayaan responden terhadap kompetensi Prabowo. 

	Keaslian_Prabowo
	Angka (Likert)
	1 s.d 5
	Seberapa alami/autentik konten @prabowo. 

	Kedekatan_Prabowo
	Angka (Likert)
	1 s.d 5
	Ikatan emosional/relatibilitas dengan Prabowo. 

	Kredibilitas_Anies
	Angka (Likert)
	1 s.d 5
	Tingkat kepercayaan responden terhadap kompetensi Anies. 

	Keaslian_Anies
	Angka (Likert)
	1 s.d 5
	Seberapa alami/autentik konten @aniesbaswedan. 

	Kedekatan_Anies
	Angka (Likert)
	1 s.d 5
	Ikatan emosional/relatibilitas dengan Anies. 

	Niat_Memilih (Y)
	Kategori
	Ganjar Pranowo, Prabowo Subianto, Anies Baswedan, Belum Memutuskan
	Dampak kampanye Instagram terhadap pilihan final (voting intention). 


Contoh Baris Data Siap Input (Format Tabel spreadsheet/CSV)


Contoh Input 1: Dataset Analisis Konten (Postingan)
Plaintext
ID_Post,Kandidat,Tipe_Konten,Tema_Pesan,Sub_Tema_Emosional,Strategi_Bahasa,Simbol_Visual,Jumlah_Likes,Jumlah_Comments
POST_001,Prabowo Subianto,Video,Narasi Emosional,Nasionalisme,Retoris,Militer,210000,9500
POST_002,Ganjar Pranowo,Foto,Personal Branding,Humor,Humoris,Pakaian Adat,185000,12000
POST_003,Anies Baswedan,Carousel,Kebijakan Publik,Tidak Ada,Informatif,Warna Partai,150000,8200
Contoh Input 2: Dataset Survei Persepsi (Responden)
Plaintext
ID_Responden,Usia,Gender,Provinsi,Kredibilitas_Ganjar,Keaslian_Ganjar,Kedekatan_Ganjar,Kredibilitas_Prabowo,Keaslian_Prabowo,Kedekatan_Prabowo,Kredibilitas_Anies,Keaslian_Anies,Kedekatan_Anies,Niat_Memilih
RESP_0001,17-24,Perempuan,Jawa Barat,4,5,5,3,3,3,4,4,4,Ganjar Pranowo
RESP_0002,25-34,Laki-laki,DKI Jakarta,3,3,3,4,4,3,5,4,4,Anies Baswedan
Struktur ini dirancang agar siap diimpor ke software analisis statistik seperti SPSS, R, atau Excel guna melakukan uji deskriptif, uji beda (ANOVA/t-test), maupun analisis regresi linear berganda sesuai metodologi yang dipaparkan dalam penelitian tersebut. 





















